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Methode

Stichprobe
- 2048 Befragte, bevolkerungsreprasentativ nach Alter 18+, Geschlecht und Region

Hintergrund

« Die Umfrage basiert auf Online-Interviews mit Teilnehmern des YouGov Panel Deutschland

- Die Ergebnisse wurden gewichtet und sind reprasentativ fur die deutsche Bevolkerung ab 18
Jahren
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Erhebungszeitraum
* Feldzeit: 16. - 19.04.2021

A

Aufgrund von Rundungen kann es vorkommen, dass die Summe der Prozentzahlen in einigen Féllen nicht 100% ergibt.



Nachhaltigkeit und Rendite in der Altersvorsorge

Rendite ist mir wichtiger. 33%

Rendite und Nachhaltigkeit sind mir gleich wichtig. 34%

Nachhaltigkeit ist mir wichtiger. 1%

Weil} nicht / keine Angabe 22%

Wenn Sie an die Anlageméglichkeiten zur Altersvorsorge denken: Ist bzw. ware es lhnen wichtiger, dass sich lhr Geld schnell vermehrt oder dass Ihr Geld so angelegt wird, dass ethische, soziale
und o6kologische Aspekte dabei beriicksichtigt werden? Legen Sie also mehr Wert auf Rendite oder auf Nachhaltigkeit?(Bitte wéahlen Sie die Antwortoption, die am besten zutrifft.)
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Basis: Alle Befragte (2048)



Nachhaltigkeit und Rendite in der Altersvorsorge

Ja, bei Fonds

Ja, bei Aktien

Ja, bei Lebensversicherungen

Ja, bei Sparplanen

Ja, bei Rentenversicherungen

Ja, bei Immobilien

Ja, bei Fondsrentenversicherungen

Ja, bei sonstigen Anlagemadglichkeiten

Nein, ich kenne keine nachhaltigen Altersvorsorgemoglichkeiten. 50%

Weil} nicht / keine Angabe

Kennen Sie Anlagemoéglichkeiten zur privaten Altersvorsorge, die sich durch nachhaltige Kapitalanlage
YOU GQV auszeichnen? (Bitte wahlen sie alle zutreffenden Antwortoption aus.)

Basis: Alle Befragte (2048)



Was wir sonst noch fur Sie tun konnen

Durch die Verkntipfung lhrer Ergebnisse mit

unserer mehr als 140.000 Datenpunkte

umfassenden Datenbank ermdglichen wir
Ihnen Erkenntnisse in einzigartiger Tiefe

und Granularitat.
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Profitieren Sie von YouGov Connected Data

und unserer Beratungsleistung

beispielsweise bei den folgenden Themen:

Markte und Verbraucher

Consumer Insights & User Experience, Category
Dynamics, Dynamic Segmentation, Attitudes & Usage,
Customer Journey

Kunden-Tracking
Awareness, Satisfaction, Loyalty, Purchase Intent, NPS,
Competitor Analysis, Movements Potential Customers

Mehr als 8 Millionen
Panelisten weltweit

GG

Konsumentendaten

~aus 42 Markten

Marken-Positionierung

Brand Personality & Associations, Equity Assessment,
Brand Image und Reputation, Brand Development,
Brand Tracking, Social-Media-Buzz, Influencer-fit

Werbung

Spot-, Ad-, Testimonial- und Name-Pretests,
Campaign effectiveness (z.B.Pre-/Post-Tracking, Pixel-
Tracking), Seed Audiences fur Programmatic Ads

Produkt und Service Entwicklung
Konzepttest und —optimierung (u.a. mit Hilfe von
Conjoint und Tradeoffs)

Produkt und Service Optimierung
Preisforschung, Kommunikation und Messages, Launch
& Lifecycle Monitoring



